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Nasz kurs oferuje wyjgtkowg okazje dla
profesjonalistow z branzy kultury i kreatywnej (ang:
CCl), aby zaprojektowac i doswiadczyc¢
alternatywnych wycieczek miejskich skupionych na
peryferiach miejskich lub na nieoczywistych
elementach miast, przy uzyciu cyfrowych narzedzi

i elementow do strukturyzacji i zwiekszenia
atrakcyjnosci tych wycieczek.

Kurs sktada sie z 5 modutow, ktére przeprowadza
Cie przez wszystkie kroki niezbedne do
zaplanowania i rozwiniecia pomystu ha wycieczke
od poczatku do konca.

Ten dokument oferuje krétkie podsumowanie
zawartosci kazdego modutu, celéw, oczekiwanych
wyhikow nauczania i odpowiednich zasobéw. Mamy
nadzieje, ze dostarczy Ci on wszystkich informacji

i inspiracji, ktorych potrzebujesz, aby stworzy¢ swoja
trase! Mozesz odwiedzi¢ nasz kurs, dostepny jako
otwarte zasoby edukacyjne, pod adresem:
https://oer.makingprojects.org/oer/diothercity/
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Przeglad kursu

Podstawowe kroki w tworzeniu i rozwijaniu
wilasnej wycieczki po miescie

MODUL T:INSPIRACIJE

Rozpoczynamy od przedstawienia podstaw wycieczek miejskich, ich
miejsca w turystyce i w CCl oraz dobrych praktyk z kazdego z naszych
krajow partnerskich. Modut ten ma na celu zainspirowanie Panstwa

i przedstawienie mozliwosci alternatywnych wycieczek po miescie.

MODUL 2: BADANIA | ROZWO3J
Ten modut pomoze Ci zidentyfikowac zalgzek Twojego pomystu, a
nastepnie zbadac i rozwingc¢ go od poczatku do konca. Zapewniamy
mnostwo wskazowek dotyczacych procesu ideacji, dzieki czemu mozesz
zaplanowac i udoskonali¢ swojg trase.

MODUL 3: OPOWIADANIE HISTORII | ZAANGAZOWANIE

Ten etap pomoze Ci rozwingc¢ osobistg i zbiorowa narracje
waszej wycieczki oraz podaje strategie angazowania grup docelowych
i i zachecania do udziatu lokalnej spotecznosci.

MODUL 4: DODANIE NARZEDZI CYFROWYCH

Ten etap podkresla znaczenie wykorzystania cyfrowych narzedzi i
elementow, ktére nadadzg Twojej wycieczce strukture i zwieksza jej
atrakcyjnos¢ we wspotczesnym swiecie. Naszym wspotczesnym swiecie.

MODUL 5: KOMPETENCIJE PRZEDSIEBIORCZE

W ostatnim etapie bada sie, jak mozna wykorzystac¢ alternatywne
wycieczki po miescie jako czes¢ pracy w CCl. Wiasnej pracy w CCI.
Podajemy tu wskazowki, jak rozwija¢ swojg dziatalnos¢ zgodnie z
zasadami integracji, zrownowazonego rozwoju i szacunku dla lokalnej
spotecznosci.
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Modut 1

Tworzenie innowacyjnych wycieczek po miescie za
pomoc3 narzedzi cyfrowych

TRESCI & ZASOBY

1. Czym jest wycieczka po miescie?

2. Wptyw Covid-19 na turystyke i CCI.

3. Jak budowac odpornos¢ w wycieczkach miejskich na obecne i przyszte kryzysy.

4. Jak zdefiniowac innowacje w turystyce i CCI.

5. Jak realizowac¢ innowacje w wycieczkach miejskich z wykorzystaniem narzedzi
cyfrowych.

6. Jak zdefiniowac dobry biznesplan w turystyce i CCI.

7. Jak poprawi¢ umiejetnosci przedsiebiorcze dzieki zrownowazonym i
dostepnym wycieczkom miejskim.

8. Jak zdefiniowac¢ autentycznos¢ w turystyce i CCI.

9. Jak wspierac autentycznosc¢ poprzez wykorzystanie opowiadania historii i
peryferii do tworzenia ram wycieczek miejskich.

10. Szes¢ studiow przypadkow z dobrymi praktykami z kilku krajow europejskich.

CELE

e Wprowadzenie gtéwnych
koncepcji i metod kursu:
wycieczki miejskie,
innowacyjnos¢, zrownowazony
rozwoj, dostepnosc,
autentycznosc¢ i umiejetnosci
przedsiebiorcze.
Przedstawienie szesciu studiow
przypadkéw innowacyjnych
najlepszych praktyk w turystyce i
PKT z réznych krajow
europejskich.

8

PO MODULE 1
BEDZIESZ UMIEC:

e Rozpoznac¢ innowacyjny potencjat

wigczenia narzedzi cyfrowych do
praktyk kulturalnych i turystycznych
oraz dlaczego moga one by¢
korzystne.

Lepiej zrozumie¢, w jaki sposob
inicjatywy turystyczne i kulturalne
prowadzone przez lokalnych
przedsiebiorcéw i skierowane do
lokalnej publicznosci moga
promowac wiekszy zrbwnowazony
rozwo;j.

Zidentyfikowa¢ mozliwosci
tworzenia inicjatyw turystycznych i
kulturalnych w peryferyjnych
przestrzeniach miejskich.




Modut 2

SELELIER
Nadaj ksztatt swojemu pomystowi

TRESCI

& ZASOBY

1. Co to sg badania? Jak mogg pomaoc Tobie | Twojej wycieczce?
2. Rodzaje badan, ktére mozesz wykorzystac przy tworzeniu cyfrowych

wycieczek po miescie.

3. Jak unikac osobistych uprzedzen w procesie badawczym.

4. Jak interpretowac surowe da

ne i wyniki dziatan badawczych.

5. Wizualizacja danych i wynikéw badan.

6. Proces ideacji: definiowanie i
poczatku do konca.
7. Dodatkowe metody rozwijan

dopracowywanie swojego pomystu, od

ia pomystu w trakcie procesu ideacji.

8. Szes¢ narzedzi do badania i pracy z danymi badawczymi.

CELE

Przedstawienie procesu badawczego i
jego zréznicowanych metod, szczegélnie
tych przydatnych przy tworzeniu
spacerow po miescie.

Zapewnienie kompleksowego spojrzenia
na istniejgce narzedzia badawcze i
zasugerowanie, jak mozna je dalej
rozwijac.

Zaangazowahie uczniow w proces
badawczy w celu okreslenia mocnych i
stabych stron réznych miejsc oraz
zachecenie do krytycznego myslenia.
Zachecenie uczniéw do bycia
"prosumentami": producentami
witasnych tresci i dziedzictwa, a nie
biernymi uzytkownikami oferty
kulturalnej w miejscach, w ktérych zyja.

PO MODULE 2
BEDZIESZ UMIEC:

e Rozpoznawac rézne metody
badawcze, dostrzegac réznice
miedzy nimi i umiec je zastosowac
w realnym sSwiecie.

Wiedzie¢, jak generowac i rozwijac
pomysty przy uzyciu réznych
metodologii badawczych.

Ocenia¢ zebrane dane badawcze,
majac na celu poprawe swoich
pomystéw i doswiadczen.




Modut 3

Opowiadanie historii:
jak zaangazowac¢ swojg publicznosé

TRESCI & ZASOBY

1. Wykorzystanie digital storytelling i gamifikacji
jako strategii zaangazowania.

2. Czym jest storytelling? | jak to robic.

3. Czym jest gamifikacja? | jak to zrobic.

4. Praktyczne wyzwania, aby nauczyc¢ sie i wdrozy¢ kluczowe elementy
tych strategii.

5. Jak zastosowac storytelling do cyfrowej wycieczki miejskiej, krok po
kroku.

6. Jak zastosowac gamifikacje do cyfrowej wycieczki miejskiej, krok po
kroku.

7. Szes¢ gotowych do uzycia narzedzi, dzieki ktérym Twoje umiejetnosci
opowiadania historii i grywalizacji nabiorg rozpedu.

CELE PO MODULE 3
BEDZIESZ UMIEC:

* Przedstawienie innowacyjnego
programu nauczania, ktory taczy
angazujace nauczanie oparte na
projektach z udziatem spotecznosci
lokalnych.

Dostarczenie praktycznych
wskazoéwek dotyczacych
wykorzystania gamifikacji i
storytellingu/narracji tresci w
alternatywnych wycieczkach po
miescie.

Zapewnienie kompleksowego
wgladu w istniejgce narzedzia
storytellingowe i komunikacyjne dla
celow zaangazowania, uczestnictwa
oraz marketingu i komunikacji.

e Zrozumiec¢ koncepcje gamifikacji i
storytellingu oraz ich zastosowania
w tworzeniu tresci.

Tworzy¢, projektowac i wdrazac
tresci dla niekonwencjonalnych
wycieczek po miescie za
posrednictwem odpowiednich
kanatow.

Identyfikowac i wykorzystywacé
réozne strategie komunikacji w
zaleznosci od konkretnych celéw,
aby zaprojektowac i przeprowadzi¢
angazujace doswiadczenie dla
swoich odbiorcéw.




TRESCI & ZASOBY

1. Znaczenie technologii i jej dostepnos¢ w dzisiejszym swiecie.
2. Wykorzystanie technologii w branzy turystycznej.
3. Znaczenie wykorzystania elementéw wizualnych i cyfrowych w

wycieczce.

4. Tworzenie angazujacych doswiadczen dla uczestnikow wycieczki:
Poszukiwanie skarbow, misje i wskazowki.
5. Cyfrowe narzedzia motywujgce do zaangazowania: Kody QR, Augmented

Reality i ankiety.

6. Zadania do samooceny, aby przecwiczy¢ tworzenie elementow cyfrowych

dla swojej wycieczki.

7. Siedem narzedzi i dodatkowy samouczek szczegétowo opisujacy
elementy cyfrowe, ktére mozesz wtaczy¢ do swojej wycieczki po miescie.

CELE

¢ Przedstawienie ogdélnego zarysu
tego, dlaczego narzedzia i elementy
cyfrowe sg przydatne w
organizowaniu wycieczKi i
angazowaniu uczestnikow.
Wyjasnienie, dlaczego nalezy
uzywacé/dodawaé narzedzia cyfrowe
do regularnych doswiadczen i
podzielenie sie kilkoma najlepszymi
praktykami w tym zakresie.
Umozliwienie uczestnikom zdobycia
zaufania do korzystania z réznych
technologii i narzedzi oraz
rozwiniecia nowych umiejetnosci
cyfrowych.

PO MODULE 4
BEDZIESZ UMIEC:

e Zrozumie¢, jak elementy cyfrowe
mog3a by¢ wykorzystane zarowno
do strukturyzacji alternatywnych
wycieczek miejskich, jak i do
nadania im wiekszej dostepnosci i
atrakcyjnosci w naszym
wspotczesnym swiecie.

Poczuc sie komfortowo badajac i
wdrazajgc ré6zne nowoczesnhe,
technologiczne narzedzia i
elementy, ktére pomoga
wzbogaci¢ Twoja lokalng,
alternatywnga wycieczke i poprawié
Twaj profil jako odkrywcy miasta.




Modut 5

Kompetencje przedsiebiorcze

TESCI & ZASOBY

1. Gtéwne korzysci i etapy tworzenia zrownowazonego biznesplanu.

2. Wskazowki dotyczgce rozwoju przedsiebiorczosci spotecznej w CCI.

3. Wskazoéwki dotyczgce tworzenia inkluzywnych wycieczek po miescie.

4. Czym jest marketing wiaczajacy? Jak opracowaé¢ kampanie
wigczajaca.

5. Jak stworzy¢ udany zespot.

6. Kreatywnos¢, innowacje i tworcze myslenie w CCI.

7. Innowacje technologiczne w tworzeniu wycieczek miejskich.

8. Jak wykorzystac¢ analize SWOT do oceny i doskonalenia swojego
biznesu.

9. Szes¢ narzedzi, ktore pomoga Ci stworzy¢ i zarzgdzac¢ wtashym
inkluzywnym, zrbwnowazonym biznesem.

CELE PO MODULE 5

e Zbadanie, w jaki sposéb wycieczki BEDZIESZ UMIEG:
miejskie z wykorzystaniem narzedzi
cyfrowych mogg oferowac lub
wzbogaca¢ mozliwosci
przedsiebiorczosci w CCl i sektorze
turystycznym.
Pokazanie, jak przeksztatci¢ swoje
osobiste zainteresowania i kreatywne
pomysty na wycieczki miejskie w
zrownowazone i integracyjne
mozliwosci biznesowe.
Przekazanie korzysci wynikajacych z
wykorzystania technologii i narzedzi
cyfrowych w zrownowazonym
modelu biznesowym.

Lepiej rozumieé, jak rozwijaé
zrownowazone, inkluzywne
dziatania w zakresie
przedsiebiorczosci spotecznej w
CCl i sektorze turystycznym.
Tworzy¢ wiasne plany strategiczne
i cele marketingowe.
Wykorzystac¢ innowacje
technologiczne, aby poprawic
zaréwno swoéj model biznesowy,
jak i wycieczki po miescie.
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Przykitadowe wycieczki

Inspiracje od uczestnikéw szkolenia
#DiOtherCity

Nasz kurs konczy sie zbiorem przyktadowych wycieczek, ktére moga
stanowic inspiracje i pomoc w stworzeniu witasnej alternatywnej wycieczki
miejskiej. Zostaty one stworzone przez profesjonalistow z CClI
pochodzacych z réznych srodowisk, po ich udziale w tygodniowym
programie szkoleniowym, ktory przeprowadziliSsmy w Gliwicach, oraz kilku
warsztatach krajowych, podczas ktérych zastosowaliSmy nasze materiaty
kursowe w bezposredniej praktyce.

To tylko kilka przyktadow nieskonczonych mozliwosci wykorzystania
narzedzi cyfrowych w alternatywnych wycieczkach po miescie. Mamy
nadzieje, ze zainspiruje Cie to do stworzenia wtasnej, niepowtarzalnej
wycieczki i nie zapomnij podzieli¢ sie nig w mediach spotecznosciowych z
hashtagiem #DiOtherCity !

Sprawdz nasz kurs i nasze przyktadowe wycieczki na:
https://oer.makingprojects.org/oer/diothercity/
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The #DiotherCity project is co-financed by the ERASMUS+ programme of
the EU (June 2021 to May 2023). Its content reflects the views of the

authors, and the European Commission cannot be held responsible for
any use which may be made of the information therein.
(Project code: 2020-1-ESO1-KA227-ADU-095512).




